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“Qualità significa lavorare bene mentre nessuno sta 
guardando”, amava dire Henry Ford. 

La qualità del nostro lavoro risiede nell’equilibrio, 
invisibile, che riusciamo a creare ogni volta 
con i nostri clienti. Interpretare la loro visione 
e impegnarci, con passione, nel rendere concreto
un progetto senza perdere la capacità di sognare.
Sfidando ogni legge di gravità, ricalcoliamo con
cura pesi e misure.



Manifesto

1.
Il brand è il vero punto cardinale di 
qualsiasi azienda o attività. È il brand 
che sintetizza chi sei. È il brand che ti 
permette di avere fiducia oppure no 
agli occhi delle persone.

Fiducia

2.
Esperienza digitale

Il digitale è un eccezionale strumento 
di visibilità nel mondo moderno. 
La comunicazione digitale non è mai 
stata così importante come oggi, 
e noi di Bake aiutiamo i nostri clienti 
a curarla al meglio.

3.
Esplorare le tue potenzialità

La forza della comunicazione a 360 
gradi, che permette ad ogni brand 
di esprimersi al massimo delle sue 
potenzialità. Comunicare in modo 
corretto ti permette di raccontare 
al mondo chi sei e ti permette di 
raggiungere gli obiettivi che ti sei 
prefissato.



Strategia 

Brand Strategy
Social Media Strategy
Content Strategy

Digital 

Social Media Management
Content Design
Social Advertising
Google Ads
Email Marketing
Digital PR

Testi 

Copywriting
Copyediting
SEO Optimization

Design 

Visual Design 
UI - UX Design
Web Design
Editorial Design
Motion Graphic
Video Editing

Offline 

Media Planning
Offline Advertising
PR
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Cases



Vimit

01
Energy innovators
 
Vimit Energia è una giovane realtà italiana impegnata 
nel settore della progettazione e installazione di impianti 
fotovoltaici, con soluzioni su misura per aziende e privati 
e un obiettivo ambizioso: promuovere un futuro più 
sostenibile, incentivando un utilizzo più autonomo e 
consapevole dell’energia.

Per aiutare Vimit Energia a raggiungere il suo obiettivo, 
siamo partiti da un attento lavoro di restyling del brand. 
Li abbiamo guidati verso la realizzazione di una nuova 
identità che, attraverso un logo forte e riconoscibile, 
nelle linee e nei colori, fosse in linea con la loro anima 
dinamica e futuristica. Quindi, realizzato il sito web e il 
suo shop abbinato, e ideato un piano di comunicazione 
volto da un lato a raccontare l’azienda attraverso i canali 
social, dall’altro a raccontare vantaggi e possibilità del 
fotovoltaico attraverso articoli di settore dedicati.



The value of training
 
Fondartigianato è il Fondo Interprofessionale per la Formazione 
Continua previsto dalla legge 388/2000 per la gestione dei 
contributi destinati alla formazione dei dipendenti aziendali.
L’obiettivo del nostro progetto è stato quello di promuovere 
i finanziamenti previsti per lo sviluppo delle piccole e medie 
imprese italiane. Due elementi sono stati essenziali: creare una 
brand identity forte e posizionare il brand di Fondartigianato. 

Attraverso uno storytelling curato, un voice over d’impatto 
e la realizzazione dei video ufficiali in motion graphic, 
abbiamo semplificato il linguaggio complesso della pubblica 
amministrazione, rendendo il sito e le sue informazioni più 
fruibili.

SCOPRI QUI
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Fondartigianato

https://bakeagency.it/cases/fondartigianato/
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The funeral home of Rome
 
Exequia Funeral Service è l’impresa di onoranze funebri 
della Capitale, nata dalla tradizione e dall’esperienza 
di una famiglia impegnata nel settore da generazioni, 
rispettosa della tradizione ma anche aperta a una 
continua innovazione. 

Giocando tra luoghi comuni e tristi realtà, abbiamo dato 
alla comunicazione e al ToV di Exequia una direzione 
precisa. Sviluppando una strategia digitale, abbiamo reso 
il linguaggio di Exequia ironico, dissacrante ma anche 
socialmente impegnato: #seppelliamolaviolenza è il 
naming della prima campagna lanciata per solidificare 
l’impegno sociale che caratterizza tutta la strategia 
comunicativa.
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Family nurseries and 
innovative services for 
children
 
Scarabocchiando a casa di… è la più grande associazione 
di Nidi di Famiglia in Italia. Attiva dal 2006 con una rete 
nazionale di associati, dipendenti, collaboratori, consulenti 
e formatori, conta ad oggi oltre 200 i nidi attivi in tutta Italia.

Abbiamo realizzato un progetto su misura, operando un 
attento lavoro di restyling della brand identity, con un 
focus specifico su logo e lettering. Dopo una profonda 
analisi di comunicazione, abbiamo scelto di comunicare 
il brand attraverso un linguaggio visivo dinamico, non 
solo attraverso il logo - che è un segno grafico - ma come 
esperienza e percezione che si ha dello stesso brand e di 
tutte le sue sfaccettature. 
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Ministero
degli Affari Esteri
e della Cooperazione
Internazionale

Stories, faces and 
experiences of an 
innovative Italy
 
Ideas – Italian Dialogues on Excellence, Arts 
and Science – è un progetto della Direzione
Generale per la promozione del Sistema 
Paese voluto dal Ministero degli Affari Esteri e 
della Cooperazione Internazionale. 

Per poter trasmettere l’impegno con cui 
Ideas si occupa dei grandi temi della 
contemporaneità, abbiamo ideato e 
realizzato un sito web ufficiale attraverso 
un’analisi approfondita dei temi e delle 
esigenze degli utenti che si rivolgono alla 
piattaforma, con l’obiettivo di rendere 
l’esperienza di fruizione semplice e 
immediata. Successivamente, abbiamo 
pianificato la struttura dei contenuti 
da veicolare sui diversi canali di social, 
garantendo così un’attenta e coinvolgente 
presenza online.

SCOPRI DI PIÙ

https://bakeagency.it/cases/ideasitaly/


Assodistil
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The home of
Italian distillers
 
AssoDistil è un’associazione senza scopo di lucro che dal 
1946 riunisce, rappresenta e tutela il 95% delle principali 
realtà nel settore della distillazione italiana.

Dopo un’approfondita analisi delle esigenze del brand, 
il progetto ha visto la realizzazione di una nuova Brand 
Identity che potesse restituire l’unicità del lavoro svolto 
da Assodistil. Il nuovo logo richiama la circolarità e il 
movimento, racchiudendo così l’essenza del tratto distintivo 
dell’associazione: l’interconnessione. Ogni spicchio del 
logo infatti sorregge l’insieme, ed è indispensabile l’uno per 
l’altro.
 
SCOPRI QUI

https://bakeagency.it/cases/assodistil/


Federici 
Sistemi e Servizi
Realizes 
your building 
projects
 
Federici Sistemi e Servizi è un’azienda dall’esperienza pluriennale 
nella lavorazione dei metalli, con la capacità di ottenere il massimo 
dai materiali e dalle lavorazioni - come taglio, piegatura, saldatura e 
verniciatura - per la progettazione e realizzazione di infissi su misura.

Per Federici Sistemi e Servizi abbiamo operato a un attento lavoro 
di restyling del logo costruito a partire da moduli geometrici, 
a rappresentazione dell’anima e del core business del brand 
- infissi e sistemi. Il restyling è proseguito sul sito web dove, 
contemporaneamente, si è lavorato su: usabilità, storytelling e 
immagine generale. Abbiamo infine curato l’apertura dei canali social 
e ideato un piano di comunicazione dedicato a raccontare la storia, i 
prodotti e i servizi su misura messi a disposizione.
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Natural products for
man care 
and well-being 
Non solo cura della barba, il brand Solomon’s rispecchia un preciso stile 
di vita: la saggezza e il carisma incarnati dalla figura di Re Salomone.

Il progetto dedicato a Solomon’s si è sviluppato intorno all’esigenza 
del brand di acquisire un appeal rinnovato che potesse rappresentare 
al meglio le sue tre diverse anime – barberia, shop online e academy. 
Attraverso un artwork, abbiamo realizzato un concept visivo che 
ha permesso di ampliare e integrare il progetto grafico del marchio 
Solomon’s, con una modalità organica e versatile.
 
SCOPRI QUI

https://bakeagency.it/cases/natural-products-for-man-care-and-well-being-2/


Real connections in the world 
of work
 
JOE è una piattaforma specializzata nella ricerca e nella 
selezione del lavoro, creata per Work Experience srl, società 
privata iscritta all’Albo Nazionale delle Agenzie per il lavoro. 

Il progetto ha previsto lo sviluppo di una nuova brand identity 
e di un nuovo sito web dedicato, cui abbiamo dato forma 
tenendo presente l’obiettivo principale della piattaforma: 
trasmettere serietà ed affidabilità a chi cerca lavoro. Per questo 
abbiamo realizzato una grafica dalle forme geometriche e 
razionali che hanno reso il sito intuitivo e accogliente per i suoi 
utenti, garantendo un solido posizionamento del brand.
 
SCOPRI QUI
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https://bakeagency.it/cases/joe/


ANCI
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Value of knowledge
 
PUBLICA è la Scuola avviata nel 2012 dall’ANCI, punto 
di riferimento in Italia per la formazione di giovani 
amministratori pubblici – sindaci, assessori, consiglieri 
comunali e municipali under 36. 

Il lavoro che abbiamo svolto per PUBLICA si è incentrato 
sulla progettazione e realizzazione del nuovo sito web, 
per sviluppare una rinnovata Brand Identity che tenesse 
conto dell’esigenza di riconoscibilità immediata del brand. 
L’elemento chiave su cui abbiamo innestato l’intera grafica 
del brand è stato il vibrante colore giallo, unito a un design 
pulito e a un font dalle linee solide.
 
SCOPRI QUI

Scuola Anci
per Giovani Amministratori

https://bakeagency.it/cases/value-of-knowledge-2/


026969
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no Say yes to yellow 
 
Con i suoi 1400 taxi, 026969 fornisce un servizio di 
qualità, innovativo e all’avanguardia, sull’intera area 
di Milano e provincia per privati, aziende e liberi 
professionisti. 

Il progetto ha visto un ampio lavoro di rebranding 
dell’identità visiva, attraverso l’enfasi dei tratti principali: 
la rapidità, l’interconnessione, l’attenzione al cliente, 
la rete capillare di mobilità. Al rebranding ha fatto eco 
la realizzazione di una nuova piattaforma RWD per 
promuovere sia l’app itTaxi, sia i tanti servizi offerti dal 
principale operatore di mobilità urbana su Milano. 
 
SCOPRI QUI

https://bakeagency.it/cases/say-yes-to-yellow/
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Italian taste
 
L’Amaro Ramazzotti nasce nel lontano 1815, in un piccolo 
laboratorio commerciale nei pressi dell’Arena di Milano: è qui 
che Ausano Ramazzotti inventa quell’armoniosa miscela di 33 
diverse erbe, spezie e radici in alcol destinata a diffondersi in 
tutto il mondo. 

Per valorizzare e ottimizzare l’unicità storica che caratterizza la 
brand identity dell’Amaro Ramazzotti, abbiamo progettato e 
realizzato un sito web, avendo cura nel renderlo responsive e 
funzionale sia nella sua architettura che nella grafica visiva.
 
SCOPRI QUI12

https://www.behance.net/gallery/24050845/Ramazzotti


IOM
On the way back
 
Motuse è l’iniziativa realizzata dall’IOM (International 
Organization of Migrants) per il reinserimento dei migranti 
di ritorno dall’Unione europea verso il Marocco, la Tunisia 
e il Senegal (MoTuSe). 

Il naming Motuse gioca con la parola latina motus 
che significa movimento ma anche cambiamento: il 
progetto intende infatti accompagnare i migranti nei 
momenti più delicati di cambiamento. Per dare forma 
a quest’idea abbiamo realizzato per Iom un’identità 
visiva progettandone il logotipo e un’identità narrativa 
attraverso un piano editoriale di “Stories of return” e di 
“Country Sheet”.  
 
SCOPRI QUI
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https://bakeagency.it/cases/on-the-way-back/


Let it beer 
 
Convivialità, professionalità, qualità e amore per 
la cucina d’Oltralpe: questi sono gli ingredienti 
per una birra d’eccellenza. E questi sono infatti 
i tratti distintivi del business di Löwengrube, 
punto di riferimento per chi ama i sapori della 
Baviera e le atmosfere dell’Oktoberfest.

Perché tradizione ed innovazione andassero di 
pari passo, il progetto che abbiamo realizzato 
per Löwengrube è stato dedicato ad un 
restyling innovativo dei siti web B2C e B2B: 
abbiamo infatti dato vita a una sinergia tra i 
due siti, rendendoli visivamente coerenti e 
ottimizzandone la fruizione.
 
SCOPRI QUI
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https://bakeagency.it/cases/let-it-beer-2/


Acquirente 
Unico Spa Energy is fair, if aware

 
Il Portale Offerte è il sito pubblico dove 
clienti domestici, famiglie e piccole imprese 
possono confrontare e scegliere in modo 
immediato, chiaro e gratuito le offerte di 
elettricità e gas naturale.
Un motore di ricerca dal semplice utilizzo 
che offre una vasta gamma di informazioni 
sui mercati dell’energia elettrica e del gas.

Per il Portale Offerte abbiamo sviluppato 
un progetto di identità visiva coesa, 
realizzandone il logo, la palette colori, i font 
e gli elementi grafici, che sono andati infine 
a convergere nella progettazione del layout 
di un sito web reso esteticamente coerente e 
funzionalmente intuitivo. 

SCOPRI DI PIÙ
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https://bakeagency.it/cases/energy-is-fair-if-aware-2/
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